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Meetod:
Interneti-uuring: CAWI - Computer Assisted Web Interviewing

Sihtrithm:
Elanikkond vanuses 18 — 65 aastat, interneti kasutajad

Valimi suurus:

Lati: 757 vastajat
Leedu: 747 vastajat
Eesti: 718 vastajat
Kokku 2222 vastajat

Andmete kaalumine:
Andmed on kaalutud vanuse, soo, rahvuse, regiooni ja elukohattubi pdhjal

Andmekogumine: oktoober 2014.

Source: Samsung Lifestyle Index LIVING Smart, GFK, October 2014
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KOIGE KESKKONNATEADLIKUMAD

« 39 protsenti latlastest ja eestlastest
muretsevad, millised on nende kaitumiste
mdjud keskkonnale

* Leedulased on keskkonnateadlikuma
kaitumisega igas vanusegrupis

. Suur osa elanikkonnast on neutraalsel
seisukohal

Eesti Lati Leedu

Source: Samsung Lifestyle Index LIVING Smart, GFK, October 2014



SAMSUNG

ENAMIK MEIST SAASTAB ENERGIAT IGAPAEVASELT JEMLT<y

Eesti Lati Leedu

« 75 protsenti leedulastest saastab
igapaevaselt energiat

«  2/3 Eesti ja Lati taiskasvanutest saastab v ® ’ . ’ ‘
energiat

«  Aktiivsemad energiasaastjad on - ) )
tile 35 - aastased inimesed 50, 57, 759

Source: Samsung Lifestyle Index LIVING Smart, GFK, October 2014




SAMSUNG

LEEDULASED HOIAVAD ENIM SILMA PEAL LIVING®
KODUTEHNIKA ARENGUTEL

Eesti Lati Leedu
1/3 Eesti ja Lati

majapidamistest hoiab silma
peal kodutehnika arengutel,

Leedus teevad seda pea
pooled majapidamised. 'l 'l II

Source: Samsung Lifestyle Index LIVING Smart, GFK, October 2014
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MIDA EESTLASED TEEVAD, ET ENERGIAT SAASTA? LIVING®

SMART

Inimesed on valmis olema
energiasaastlikumad 049, 919
0

78% % 0

Peaaegu koik kustutavad tuled kodunt/ *
ruumist lahkudes

4/5 jalgib, et uus kodumasin oleks pﬂ ? P % ' ( E

energiasaastlik

Kustutavad = Kustutavad Valivad  kasutavad = Lilitavad Témbab Valivad
.- L. . o tuled tule ruumist  €neérgia-  sazstupime kodumasinad stikue , |
Ule 65 protsendi inimestest lUlitavad valja kodunt lahkudes Siasdt“ku kodunt f)'es'a:t tgg;,“;f;jfn
. . lahkud odu- .
kasutusel mitte oleva kodutehnika, kodust ankudes masina 'ag‘;‘;j‘;es juhtme valja

lahkudes tdmbavad mitte tootava seadme
(naiteks akulaadija) juhtme pistikupesast

valja ning kasutavad saastupirne
Source: Samsung Lifestyle Index LIVING Smart, GFK, October 2014



e 43% eestlasi motiveerib

keskkonnasaastmine

§
- 41% moiveerb vaiksen e IITTITELY

*  46% eestlastest peavad

saastma energiat, et hoida
kokku elektriarvelt b €

w® TRRRRRNAET 465

Source: Samsung Lifestyle Index LIVING Smart, GFK, October 2014



IGAPAEVANE ENERGIASAASTMINE ON s
KASVAV TREND

Eesti Lati Leedu

Source: Samsung Lifestyle Index LIVING Smart, GFK, October 2014



VANEMAD INIMESED ON ENERGIASAASTLIKUMAD T

SMART

97% 90°%

87%
69%
740/0 690/0 . Vanus:
" 55-65
0 0
55% 94% 950% aastat
- ¥
- #
‘ Vanus:
: : o 25-34
Kasutab Kustutab Valib energia- = Tambab Peseb pesu Valib optimaalse tat
saastupimne ruumist sdastlikuma pistikupesast madalamal temperatuuri aasta
temperatuuril

lahkudes tule kodumasina juhtme valja

Source: Samsung Lifestyle Index LIVING Smart, GFK, October 2014



ENERGIASAASTLIK KAITUMINE =
ENRGIASAASTLIKE KODUMASINATE SOETAMINE

Eesti Lati Leedu

o /8% o /6% o /7%

# ke ke

Source: Samsung Lifestyle Index LIVING Smart, GFK, October 2014




SAMSUNG

INIMESED SOOVIVAD LIVING
INNOVAATILISEMAID TOOTEID

45%

* 1/3 inimestest
vahetab

99, 27% 26%

kodumasinaid, sest
ot 15% 13%
nad soovivad
innovaatilisemat _
toodet _
Olemasolev toode laks Soovin innovaatilisemat Soovin
katki toode* energiasaastlikumat
toodet

* Soovis, et tootel oleks paremad omadused / Soovis, et uuenenud
toodet/ Olemasolev toode ei vastanud vajadustele-ootustele

Source: Samsung Lifestyle Index LIVING Smart, GFK, October 2014



» Toote mahutavus ning
suurus

* Toote energiasaastlikkus

* Toote innovatsioon

* Odavam hind ei ole
peamine tegur

Brand

Odavam hind

Toote funktsionaalsus

Mahutavus/ suurus

Energiaklass

SAMSUNG

MIS MOJUTAS VIIMATI UUT KODUMASINAT OSTES? a0

SMART

13%

27%
32%

o i | G
%

30%

19

60%
953%

951%
98%

Source: Samsung Lifestyle Index LIVING Smart, GFK, October 2014




INIMESED ON VALMIS MAKSMA ROHKEM
PIKEMAAJALISE KOKKUHOIU NIMEL

eelistab valida
korgeima
M energiaklassi
58% kodumasina, mis
o060 pikemas perspektiivis
aaa saastab energiat

Source: Samsung Lifestyle Index LIVING Smart, GFK, October 2014



MIS TAKISTAB EESTLASTEL OLLA
ENERGIASAASTLIK?

32% 24% 22% 14% 11%
&

oy 99
|

- €

/g

Ma unustan Pole Liiga Pole Mu elustiil ei
energiasaastlikul tuntuvat keeruline vastavaid toeta
t kaituda rahalist kasu teadmisi

Source: Samsung Lifestyle Index LIVING Smart, GFK, October 2014



SAMSUNG

HUVI ,TARGA KODU" FUNKTSIOONIDE VASTU ity

Eesti Lati Leedu
Leedulased on koige

rohkem avatud N N N
uutele

tehnoloogiatele, sh.

,larga kodu”

funktsioonidele. 470/0 60% 78%

Source: Samsung Lifestyle Index LIVING Smart, GFK, October 2014



SAMSUNG

5 OLULISEMAT ,TARGA KODU" FUNKTSIOONI g

a Turvasusteemide kontroll

~
Q Tsentraalselt vdi automaatselt juhitav valgustus

A

[ ] vsimalus distantsilt juhtida kodumasinaid

= Tsentraalselt vdi automaatselt juhitav kodune kuttesusteem
5959
Kuttesusteemi juhtimine distantsilt

Source: Samsung Lifestyle Index LIVING Smart, GFK, October 2014



JARELDUSED SIVIREG

SAMSUNG

Energiat saastetakse ratsionaalsel pdhjusel: vaiksem elektriarve

Keskkonna saastmine on inimestele oluline

Vanem generatsioon on energiasaastlikuma eluviisiga

Inimesed on valmis muutma oma kaitumist, et vahendada koormust keskkonnale

Inimesed toetuks energia saastmisel ronkem tehnoloogiale: oluliselt kergem on
kasutada nuudisaegset energiasaastlikku kodumasinat, kui muuta oma igapaevast
kaitumist

Inimeste endi mugavus takistab neil olemast energiasaastlikum. Samuti ei motiveeri
saadav rahaline kasu. Igapaevast energiasaastmist peetakse ,tuttuks”

Kodumasinate valikul eelistatakse kérgema energiaklassi ja/ voi vahema veetarbega
tooteid, mis aitavad pikemas perspektiivis kulusid kokku hoida

Kodumasina ostmisel ei ole madalam hind kdige maaravam. Toote
energiasaastlikkus ja innovaatilisus on uue kodumasina valikul Uha olulisemad

Source: Samsung Lifestyle Index LIVING Smart, GFK, October 2014






