Regulamin Konkursu

Cinema City - Nagradzamy recenzje o LCD, marzec-maj
§1

Definicje

1. Organizator — Samsung Electronics Polska spétka z ograniczong odpowiedzialnoscia z siedzibg w
Warszawie, adres: 02-676 Warszawa, ul. Postepu 14, wpisana do rejestru przedsiebiorcow
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, Xlll Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem KRS 0000128080, kapitat zaktadowy 52.759.500 PLN, NIP
526-10-44-039, REGON 011612810. Wydajgcym nagrody w rozumieniu art. 919 Kodeksu cywilnego jest
Organizator.

2. Agencja — OEX E-Business sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Klimczaka 1 / 02-797 Warszawa, NIP:
522-30-90-899, KRS: 0000675541, REGON: 367184406 Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIIl Wydziat
Gospodarczy, Kapitat zaktadowy 5 300 000 zt optacony w catosci. bedaca podmiotem wspierajgcym
Organizatora w organizacji Konkursu, w szczegdlnosci w przyjmowaniu i rozpatrywaniu reklamacji
Uczestnikow.

3. Nagroda — dwa bilety do sieci kin Cinema City, z ktérych kazdy uprawnia do wejscia do kina Cinema
City na dowolny film 2D na terenie Polski w dowolnym dniu i czasie, termin waznosci biletow:
31.12.2020.

4. Dni Robocze — dni od poniedziatku do pigtku z wytgczeniem dni ustawowo uznanych za wolne od
pracy w Rzeczypospolitej Polskiej.

5. Fundator — Samsung Electronics Polska spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig z siedzibg w
Warszawie, adres: 02-676 Warszawa, ul. Postepu 14, wpisana do rejestru przedsiebiorcow
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem KRS 0000128080, kapitat zaktadowy 52.759.500 PLN, NIP
526-10-44-039, REGON 011612810. Wydajacym nagrody w rozumieniu art. 919 Kodeksu cywilnego jest
Organizator.

6. Opinia — zamieszczona przez Uczestnika na Stronie Internetowej na zasadach okreslonych regulaminie
Opinia o Produkcie.

7. Produkt lub Urzadzenie — jeden z modeli monitoréw Samsung wskazanych w Zataczniku nr 1 do
Regulaminu.

8. Konkurs — akcja promocyjna trwajgca od 17 sierpnia 2020 r., do 30 wrzesnia 2020 r. lub do
wyczerpania puli nagrdd, w zaleznosci od tego, ktdre zdarzenie nastgpi jako pierwsze.

9. Regulamin — niniejszy regulamin okreslajacy warunki uczestnictwa w Konkursie, czas trwania
Konkursu, sposdb informowania o Konkursie i jego warunkach oraz sposob sktadania reklamacji
zwigzanych z Promocja.



10. Strona internetowa — strona internetowa Konkursu o adresie
https://www.samsung.com/pl/campaign/opinie-monitory-lcd/ na ktérej opublikowane zostang
informacje o Konkursie.

11. Uczestnik — petnoletnia osoba fizyczna posiadajgca petng zdolnosé do czynnosci prawnych i miejsce
zamieszkania na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, ktdra jest whascicielem Produkt, zapoznata sie z
trescig niniejszego Regulaminu i zaakceptowata jego postanowienia oraz spetnita wszystkie warunki w
nim okreslone. Do konkursu mogg przystgpic takze osoby fizyczne prowadzace jednoosobowg
dziatalnos¢ gospodarcza.

§ 2 Postanowienia ogdine

1. Konkurs ,, Konkurs na opinie produktowe” organizowany jest na zasadach opisanych niniejszym
regulaminem, zgodnie z powszechnie obowigzujgcymi przepisami prawa.

2. Do zadan Organizatora nalezy obstuga organizacyjna i techniczna Konkursu, w szczegdlnosci wydanie
nagrod, kontakt z Uczestnikami (dalej zdefiniowanymi), rozpatrywanie reklamacji.

3. Fundator jest przyrzekajgcym nagrode w rozumieniu art. 919 Kodeksu cywilnego.

4. Uczestnikami Konkursu nie mogg by¢ przedstawiciele i pracownicy Fundatora lub Organizatora oraz
inne osoby wspodtpracujgce z Fundatorem lub Organizatorem przy organizacji Konkursu, jak réwniez ich
matzonkowie, dzieci, rodzice oraz rodzenstwo.

5. Uczestnik zobowigzuje sie do przestrzegania zasad okreslonych w niniejszym Regulaminie, a
przystepujac do konkursu potwierdza, ze spetnia wszystkie warunki, ktére uprawniajg go do udziatu w
Konkursie.

6. Uczestnictwo w Konkursie jest dobrowolne.

7. Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji, czy Uczestnik spetnia kryteria okreslone Regulaminem.
Organizator w szczegdlnosci zastrzega sobie prawo zgdania od Uczestnika wglgdu do dokumentu
ksiegowego (np. faktury lub rachunku) potwierdzajacego fakt nabycia przez Uczestnika Produktu.

8. Konkurs prowadzony jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej w okresie od 17 sierpnia do 30
wrzesnia 2020 r. lub do wyczerpania puli nagréd, w zaleznosci od tego, ktdre zdarzenie nastgpi jako
pierwsze.

9. O wyczerpaniu puli Nagrdd i zakonczeniu Konkursu Organizator poinformuje poprzez zamieszczenie
odpowiedniego komunikatu na Stronie Internetowe;j

10. llos¢ Nagréd jest ograniczona i wynosi 99, na jedng nagrode skfadajg sie dwa bilety do sieci kin
Cinema City. Nagrody mozna wykorzysta¢ do 31.12.2020 r. Po tym terminie Nagroda traci swojg
waznos¢ i jej uzycie nie bedzie mozliwe

11. Nagroda jest jednorazowa. Kazdy z dwéch biletéw sktadajgcych sie na Nagrode upowaznia do
wejscia do jednego wybranego kina sieci Cinema City jednej osoby.



12. Fundator nie przewiduje mozliwosci zamiany Nagrdd na inne swiadczenie, w szczegdlnosci
Swiadczenie pieniezne.

13. Nagrody zostang wydane zgodnie z przepisami prawa podatkowego.

14. Jezeli Nagrody przekazane uczestnikom podlegajg opodatkowaniu zryczattowanym podatkiem
dochodowym dla o0séb fizycznych, o ktérym mowa w art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o
podatku dochodowym od oséb fizycznych, Nagrody przyznane Uczestnikom zostang powiekszone o
dodatkowg nagrode pieniezng w wysokosci 11,11% wartosci Nagrody. Dodatkowa nagroda pieniezna nie
zostanie wyptacona i zostanie potrgcona na zaptate zryczattowanego podatku, ktéry zostanie
odprowadzony do wtasciwego organu podatkowego. Uczestnicy wyrazajg zgode na dokonanie
stosownego potracenia.

15. Jeden Uczestnik moze otrzymac tylko jedng Nagrode, niezaleznie od liczby wypetnionych formularzy i
zgtoszen udziatu w Konkursie.

16. Nagrode otrzyma pierwsze 99 osdb. O prawie do otrzymania Nagrody decyduje kolejnos¢ zgtoszen
do Konkursu spetniajgcych warunki udziatu w Konkursie. O kolejnosci zgtoszen decyduje czas (data,
godzina, sekunda) zapisania zgtoszenia na serwerze Organizatora.

§3
Zasady Konkursu

1. Zgtoszenie do Konkursu dokonywane jest poprzez Strone Internetowa. Zgtoszenie musi zostaé
dokonane w czasie trwania Konkursu. Nie bedzie mozliwe dokonanie zgtoszenia po wskazanym terminie.

2. Warunkiem przystgpienia do Konkursu jest napisanie Opinii na temat Produktu na dedykowanej
Stronie Internetowej oraz wypetnienie formularza zgtoszeniowego.

3. Pierwszego dnia Konkursu na Stronie Internetowej zostanie udostepniona mozliwos¢ wypetnienia
formularza.

4. W celu wziecia udziatu w Konkursie, Uczestnik w czasie trwania Konkursu powinien wypetnié
formularz na Stronie Internetowej, w tym:

4.1. Wybraé model Produktu, ktérego jest wiascicielem

4.2. Podac numer seryjny Produktu, sktada sie on zwykle z pietnastu znakéw znajdujacy sie na tabliczce
znamionowej umieszczonej w tylnej czesci obudowy, poprzedzonej symbolem ,S/N” badz SN.

4.3. Poda¢ adres e-mail Uczestnika

4.4. Podac Imie lub pseudonim Uczestnika

4.5. Zamiesci¢ opinie na temat Produktu

5. Opinia zgtoszona do Konkursu musi spetniaé nastepujgce warunki:

5.1. zawiera¢ minimum 10 stéw



5.2. byé merytoryczna tj. odnosic¢ sie do parametrow technicznych monitora Samsung, satysfakcji z
uzytkowania lub opisywaé doswiadczenia Uczestnika z uzytkowania Produktu

5.3. musi by¢ wynikiem samodzielnej dziatalnosci twdrczej Uczestnika jest catkowicie oryginalna, i nie
byta wczesniej publikowana

5.4. musi by¢ sporzagdzona w jezyku polskim i zawieraé przynajmniej jedno zdanie o Produkcie

5.5. nie narusza praw oséb trzecich, w szczegélnosci majgtkowych praw autorskich i débr osobistych, w
tym dobrego imienia, wizerunku, tajemnicy przedsiebiorstwa;

5.6. nie ma charakteru zniewazajgcego, szerzgcego nienawis¢, szykanujgcego jakgkolwiek osobe lub
jakikolwiek podmiot;

5.7. nie narusza prawa ani dobrych obyczajow;
6. Z udziatu w Konkursie bedg wykluczone Opinie, ktore:

6.1. nie sg oryginalnym i indywidualnym wytworem Uczestnika, w szczegdlnosci byty juz publikowane;
lub

6.2. naruszajg prawo lub dobra osobiste oséb trzecich, dobre obyczaje, wzywajg do nienawisci rasowej,
wyznaniowej, etnicznej; lub

6.3. zawierajg tresci pornograficzne oraz powszechnie uznane za wulgarne, propagujgce przemoc,
obrazajace uczucia religijne; lub

6.4. zawierajg dane osobowe, teleadresowe lub adresy mailowe, numery komunikatoréow
internetowych; lub

6.5. zawierajg informacje o cenie, serwisie, porownanie do konkurencyjnych marek lub znaki towarowe
0s0b trzecich;

6.6. zawierajg odniesienia do miejsca zakupu/sklepu, sposobu i czasu dostawy itp.

6.7. w sg w inny sposdb sprzeczne z postanowieniami Regulaminu zostawiania opinii o Produktach,
zamieszczonym na www.samsung.com/pl oraz Regulaminu konkursu.

7. Po wpisaniu Opinii wraz z adresem e-mail Uczestnika (adres email nie bedzie publikowany), Opinia
zostanie zweryfikowana pod katem zgodnosci z warunkami Konkursu w terminie 10 (dziesieciu) dni
roboczych od dnia przestania zgtoszenia do Konkursu. W przypadku pozytywnej weryfikacji i spetnienia
warunkéw Konkursu, Organizator przesle w terminie 7 (siedmiu) dni od zweryfikowania opinii
Uczestnikowi na podany adres e-mail Nagrode. Zasady i warunki aktywacji Nagrody oraz wykorzystania
biletow do kina regulowane s3 niezaleznie od Organizatora przez dostawce ustugi: https://www.cinema-
city.pl/static/pl/pl/regulamin-cinema-city

8. Fundatorowi przystuguje prawo publikacji Opinii zgtoszonych w ramach Konkursu na stronach
wtasnych lub stronach partneréw handlowych Fundatora dotyczgcych Produktu wraz z oceng i
pseudonimem Uzytkownika.



9. Jeden Uczestnik moze wzig¢ udziat w Konkursie tylko jeden raz i otrzymad tylko jedng Nagrode,
niezaleznie od liczby posiadanych Produktéw lub zgtoszonych do Konkursu Opinii.

10. Dla Uczestnikdw prowadzacych jednoosobowg dziatalnos¢ gospodarczg Nagroda stanowi przychéd z
prowadzonej dziatalnosci gospodarczej i podlega opodatkowaniu na zasadach ogdlnych.

11. Organizatorowi przystuguje prawo dodatkowej weryfikacji spetnienia przez Uczestnika warunkéw
udziatu w Konkursu. Organizator zastrzega sobie prawo odrzucenia Opinii niespetniajgcych warunkéw
okreslonych w Regulaminie, w szczegdlnosci wskazanych w punkcie 3 powyzej.

12. Agencji lub Organizatorowi przystuguje mozliwos¢ dodatkowej weryfikacji zgtoszen, tj. prawo
zadania okazania oryginatu dokumentu potwierdzajgcego zakup Produktow. W przypadku koniecznosci
dodatkowe]j weryfikacji zgtoszenia, Agencja powiadomi Uczestnika w formie mailowej. Uczestnik bedzie
zobowigzany do przedstawienia zgdanych dokumentdéw i danych w terminie 5 (pieciu) Dni Roboczych od
otrzymania zgdania od Agencji. Termin uwaza sie za zachowany w przypadku nadania przesytki na adres
Agencji, z zastrzezeniem ze termin liczony jest od daty nadania przesytki. W razie nieudzielenia przez
Uczestnika wyjasnien w terminie, Organizator wykluczy Uczestnika z udziatu w Promogiji.

13. W razie nieprzedstawienia przez Uczestnika dokumentdw lub informacji zgdanych przez
Organizatora w terminie 5 dni roboczych od dnia wystania wiadomosci e-mail przez Organizatora,
Uczestnik moze zosta¢ wykluczony z udziatu w Konkursie.

14. Organizator zastrzega sobie rowniez mozliwos¢ weryfikacji, czy osoba zgtaszajgca sie do Konkursu
rzeczywiscie posiada Produkt. W przypadku ujawnienia, ze osoba zgtaszajaca sie do Konkursu nie
dokonata zakupu (np. gdy przedstawita dowdd zakupu dokonanego przez inng osobe), Organizator moze
nie dopuscic jej do udziatu w Konkursie lub wykluczy¢ jg z udziatu w Konkursie.

15. Organizator zastrzega sobie prawo do wstrzymania wydania Nagrody, jesli pojawig sie jakiekolwiek
watpliwosci co do rzetelnosci dziatania Uczestnikow, w szczegdlnosci w sytuacji podejrzen zwigzanych z
podaniem nierzetelnych danych Uczestnika lub co do prawdziwosci przedstawionych informacji do czasu
wyjasnienia tych watpliwosci.

16. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za niemoznos¢ wydania Nagrody z przyczyn lezacych po
stronie Uczestnika, a w szczegélnosci w przypadku btednego podania numeru seryjnego Produktu,
niepodania w zgtoszeniu danych kontaktowych lub podania nieprawdziwych, badzZ niepoprawnych
danych kontaktowych albo braku ich aktualizacji przez Uczestnika.

17. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za nieodebranie przez Uczestnika wiadomosci email
przesytanych do niego w zwigzku z Konkursem, wynikajgce z podania przez Uczestnika btednych danych
osobowych lub ze stosowania przez Uczestnika narzedzi i ustawien antyspamowych. W razie stosowania
narzedzi i ustawien antyspamowych, Uczestnik jest zobowigzany do regularnego sprawdzania, czy
wiadomosci od Organizatora nie trafity do skrzynki mailowej zawierajgcej wiadomosci zakwalifikowane
jako spam.

§4.

Prawa wtasnosci intelektualnej



1. Uczestnik, dokonujgc zgtoszenia do Konkursu, udziela Fundatorowi niewytgcznej, nieograniczonej
terytorialnie licencji do Opinii, na wszystkich polach eksploatacji znanych w chwili zgtoszenia do
Konkursu, w szczegdlnosci na polach eksploatacji wymienionych w art. 50 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r.
o prawie autorskim i prawach pokrewnych (tekst jedn. Dz. U. z 2018 poz. 1191 ze zm.), tj. na
nastepujacych polach eksploatac;ji:

1.1. wytwarzanie okreslong technikg egzemplarzy utworu, w tym technika drukarska, reprograficzng,
zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa

1.2. wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy

1.3. publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i
1.4. reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposéb, aby kazdy
1.5. mdgt miec do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym.

2. Licencja do Opinii oraz udzielenie pozostatych zgdd i zezwolen przewidzianych w niniejszym paragrafie
jest nieodptatne na wszystkich polach eksploatacji.

3. Organizator jest uprawniony do udzielania dalszych licencji do Opinii (sublicencji) innym podmiotom,
w szczegdlnosci spétkom z grupy kapitatowej Organizatora.

4. Uczestnik upowaznia Fundatora do wykonywania praw zaleznych do Opinii, tj. upowaznia Fundatora
do korzystania i rozporzadzania opracowaniami Opinii, do zezwalania na korzystanie i rozporzgdzanie
opracowaniami oraz do udzielania dalszych zezwolen w tym zakresie.

5. Uczestnik upowaznia Fundatora do wykonywania autorskich praw osobistych do Opinii, w
szczegoblnosci do nieoznaczania Opinii imieniem, nazwiskiem lub pseudonimem Uczestnika, do taczenia
Opinii z innymi utworami, do korzystania z jedynie fragmentu Opinii lub dokonywania wszelkich
przerébek Opinii.

6. Uczestnik zobowigzuje sie do niewykonywania autorskich praw osobistych do Opinii (lub opracowan
Opinii) wobec Fundatora oraz osdb trzecich, ktére zostang upowaznione przez Fundatora do korzystania
z Opinii (lub opracowan Opinii).

7. Licencja jest udzielona na czas oznaczony wynoszacy 5 (piec) lat. Po uptywie tego okresu licencja
automatycznie (bez koniecznosci sktadania dodatkowych o$wiadczen w tym zakresie) przeksztatca sie w
licencje udzielong na czas nieoznaczony, ktéra moze zostaé¢ wypowiedziana z zachowaniem rocznego
okresu wypowiedzenia ze skutkiem na koniec roku kalendarzowego.

§5
Reklamacje zwigzane z Promocjg

1. Reklamacja musi zostac zgtoszona wytacznie przez Uczestnika osobiscie, zgtoszenia oséb trzecich nie
bedg rozpatrywane.

2. Reklamacja musi zawierac¢:



7.1. imie i nazwisko Uczestnika
7.2. adres e-mail podany w zgtoszeniu na Stronie Internetowej Konkursu
7.3. opis okolicznosci stanowigcy podstawe reklamacji

3. Wszelkie reklamacje zwigzane z Promocjg z zastrzezeniem pkt. 2, 3, 4, 5, 6 i 7 nalezy zgtaszaé w trakcie
trwania Konkursu oraz w terminie do dnia 14 pazdziernika 2020 r. mailem na adres
recenzjeLCD@oexebusiness.com, termin uwaza sie za zachowany, jesli do dnia wskazanego w zdaniu
pierwszym niniejszego punktu, wiadomos¢é email z reklamacjg Uczestnika zostanie zarejestrowana w
programie pocztowym Organizatora.

4. Reklamacje zwigzane z brakiem mozliwosci wystania Formularza nalezy zgtasza¢ do 30 wrzesnia
2020 r., czyli do ostatniego dnia trwania Konkursu, o ile pula Nagréd nie zostanie wczesniej
wyczerpana, o czym Organizator zawiadomi zgodnie z pkt 13, § 2 niniejszego Regulaminu, w tym
przypadku w terminie 7 (siedmiu) dni od dnia ogtoszenia wyczerpania puli.

5. Reklamacja powinna zawiera¢ dane umozliwiajgce identyfikacje Uczestnika, numer seryjny Produktu,
e-mail podany w celu przestania Nagrody. Organizator bedzie rozpatrywat reklamacje w oparciu o
postanowienia niniejszego Regulaminu i powszechnie obowigzujgce przepisy prawa.

6. Reklamacje bedg rozpatrywane w terminie do 14 dni od dnia otrzymania reklamacji przez
Organizatora. Uczestnik sktadajgcy reklamacje zostanie powiadomiony o sposobie rozpatrzenia
reklamacji w formie odpowiadajacej formie, w jakiej zostata ztozona reklamacja, niezwtocznie po jej
rozpatrzeniu.

7. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za dziatania sieci kin Cinema City i jego odpowiedzialnos¢
ogranicza sie do wydania Nagrody.

8. Reklamacje, ktdre wptyng po terminie przewidzianego na zgtaszanie reklamacji nie bedg
rozpatrywane w trybie przewidzianym Regulaminem i powinny by¢ zgtaszane bezposrednio
Organizatorowi pisemnie z dopiskiem ,,Cinema City — nagradzamy recenzje o LCD.

9. Termin na zgtoszenie reklamacji, ktéry zostat przewidziany w Regulaminie, nie wytgcza ani nie
ogranicza praw przystugujgcych Uczestnikowi na podstawie przepiséw prawa, w szczegdlnosci przepiséw
o terminach przedawnienia roszczen.

10. Tryb reklamacyjny nie wytgcza ani nie ogranicza prawa Uczestnika w mozliwosci dochodzenia swoich
praw przed sgdami powszechnymi.

§6

Postanowienia koncowe



1. Informacja o przetwarzaniu danych osobowych przez Organizatora stanowi zatgcznik nr 2 do
Regulaminu.

2. Tresc¢ niniejszego Regulaminu oraz wymienionych w nim dokumentéw bedzie dostepna na Stronie
internetowej Organizatora pod adresem https://www.samsung.com/pl/campaign/opinie-monitory-lcd/

3. W sprawach nieuregulowanych Regulaminem zastosowanie znajdujg powszechnie obowigzujgce
przepisy prawa polskiego, w szczegdlnosci przepisy Kodeksu cywilnego.

4. Organizator zastrzega sobie prawo wprowadzenia zmian do niniejszego Regulaminu, o ile nie naruszy
to praw nabytych przez Uczestnikéw.

5. O zmianie Regulaminu Uczestnik zostanie poinformowany przez umieszczenie przez Organizatora na
stronie internetowej https://www.samsung.com/pl/campaign/opinie-monitory-lcd/ odpowiedniego
komunikatu odsytajgcego do zestawienia zmian Regulaminu. Informacja ta utrzymana bedzie przez okres
co najmniej 7 dni.

Zatacznik nr 1
Lista modeli monitoréw objetych Promocjg

LS24R350FHUXEN LS24F354FHUXEN LS27F354FHUXEN LS24F350FHUXEN LS24F356FHUXEN
LS34J550WQUXEN LC24F390FHUXEN LC27F390FHUXEN LC32F39MFUUXEN LC34F791WQUXEN
LC34J791WTUXEN LU28E590DS/EN LU32J590UQUXEN LU32R590CWUXEN LC24FG73FQUXEN
LC27FG73FQUXEN LC27JG50QQUXEN LC27RG50FQUXEN LC4A9SHGO0ODMUXEN LC49RG90SSUXEN

LC49G95TSSUXEN LC32G75TQSUXEN LC27G75TQSUXEN LF24T400FHUXEN LF27T850QWUXEN
LC32T550FDUXEN LC27T550FDUXEN LC24T550FDUXEN LS27R650FDUXEN LU28R550UQUXEN
LS24R650FDUXEN

Zatgcznik nr 2 — informacja o przetwarzaniu danych osobowych Uczestnikdw przez Organizatora
1. Informacje ogdlne

1.1. Administratorem danych osobowych Klientédw jest Samsung Electronics Polska Sp. z 0.0. z
siedzibg w Warszawie (adres: ul. Postepu 14, 02-674 Warszawa ).

1.2. Organizator przetwarza dane osobowe Klientéw w zwigzku z przystgpieniem do Konkursu
(art. 6 ust. 1 lit. F Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony o0séb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE; dalej ,,RODO”).

1.3. Organizator przetwarza dane osobowe Klientéw w celu:

a) celu organizacji i prowadzenia Konkursu,



b) komunikacji z Klientami;

c) Swiadczenia ustug okreslonych w Regulaminie;

d) obstugi reklamacji.

1.4. Organizator moze wykorzystywac dane osobowe Klientéw w celach marketingowych
polegajgcych na Konkursu towardw i ustug oraz produktéw i ustug partneréw biznesowych
Organizatora. Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych w celach
marketingowych jest prawnie uzasadniony interes administratora (art. 6 ust. 1 lit. f RODO)
polegajgcy na prowadzeniu dziatan marketingowych.

1.5. W ramach dziatalnosci marketingowej Organizator moze wysyta¢ Klientom wiadomosci
zawierajgce informacje o nowych produktach lub ustugach. Wysytanie powyzszych
informacji moze mie¢ miejsce wytgcznie w przypadku, gdy Klienci wyrazili odrebng zgode na
przesytanie informacji handlowych drogg elektroniczng, ktérg moze zosta¢ w dowolnym
momencie wycofana. Wycofanie zgody jest mozliwe w poprzez kontakt z Samsung lub
poprzez odnosnik zamieszczany w kazdej wiadomosci elektronicznej zawierajacej
komunikaty marketingowe.

1.6. Organizator moze wykorzystywac zgromadzone dane osobowe do tworzenia tzw. profili
Klientéw, opartych m.in. na ich zainteresowaniach, historii zakupowej oraz aktywnosci w
ramach Platformy. Na podstawie stworzonych profili Organizator moze wysyfa¢ bardziej
dostosowane komunikaty marketingowe informujace o towarach i ustugach.

1.7. Ponadto, w niektdrych sytuacjach jest lub moze okazac sie konieczne przetwarzanie danych
osobowych Klientéw dla celéw innych niz wskazane wyzej, a niezbednych z uwagi na
realizacje prawnie uzasadnionych intereséw Organizatora (art. 6 ust. 1 lit. f. RODO), w
szczegoblnosci:

a) w celach zwigzanych z monitorowaniem i poprawg jakosci Swiadczonych ustug,

b) w przypadku jesli znajdzie to zastosowanie w celu wewnetrznego raportowania w
ramach Samsung oraz Grupy Samsung.

1.8. Organizator moze przetwarzac dane osobowe Uczestnikow w celu dochodzenia roszczen lub
obrony przed ewentualnymi roszczeniami. Podstawg prawng przetwarzania danych

Uczestnika jest w tym przypadku prawnie uzasadniony interes administratora (art. 6 ust. 1



lit. f) RODO).

1.9. W przypadkach innych niz wskazane powyzej, dane osobowe Klientéw przetwarzane bedg
wyltgcznie na podstawie wczeséniej udzielonej zgody, w zakresie i celu okreslonym w tresci
zgody.

9

2. Obowigzek podania danych osobowych

2.1. Brak podania przez Klienta wszystkich wymaganych danych osobowych, moze stanowic
przeszkode do przystgpienia do Konkursu oraz $wiadczenia przez Organizatora ustug na jego
rzecz.

2.2. W zakresie, w jakim dane osobowe sg zbierane na podstawie zgody, podanie danych
osobowych jest dobrowolne.

2.3. Przetwarzanie danych osobowych obejmowaé bedzie zakres danych przekazanych przez
Klienta w ramach przystgpienia do Konkursu.

3. Informacje o odbiorcach danych osobowych

3.1. W zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych Klientéw w celach wskazanych w pkt 1
powyzej, ich dane osobowe mogg by¢ powierzane nastepujgcym odbiorcom badz
kategoriom odbiorcow:

a) podmiotom uczestniczagcym w procesach niezbednych do realizacji Konkursu i
Swiadczenia ustug w ramach Konkursu; w celu rozpatrywania reklamacji dane

osobowe Klientdw powierzone zostaty do przetwarzania spotce OEX E-Business sp. z

0.0. ul. Rdwnolegta 4a, 02-235 Warszawa, a w celu wysytki numerdw PIN dane

powierzone zostaty Euronet;

b) Partnerowi Konkursu w celu sprawdzenia, czy Klient znajduje sie na listach

sankcyjnych;

¢) podmiotom z grupy kapitatowej Samsung;

d) podmiotom wspierajgcym Organizatora w jego procesach biznesowych, w tym

podmiot przetwarzajac dane osobowe na rzecz Organizatora (tzw. procesorzy

danych) oraz partnerom biznesowym Organizatora;

e) organom administracji publicznej oraz podmiotom wykonujgcym zadania publiczne



lub dziatajgcym na zlecenie organdw administracji publicznej, w zakresie i w celach,

ktore wynikajg z przepiséw prawa.

4. Okresy przetwarzania danych osobowych

4.1. Dane osobowe Klientéw bedg przetwarzane przez okres niezbedny do $wiadczenia ustug w
ramach Konkursu.

4.2. Po uptywie powyzszego okresu dane osobowe Klientéw mogg by¢ nadal przetwarzane w
zakresie wymaganym przez przepisy prawa lub dla realizacji przez Organizator prawnie
uzasadnionego interesu administratora danych w zakresie okreslonym w pkt 1 powyzej, a w
przypadku wyrazenia przez Klienta zgody na przetwarzanie danych po rozwigzaniu badz
wygasnieciu umowy, do czasu wycofania tej zgody.

5. Profilowanie oraz zautomatyzowane podejmowanie decyzji
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5.1. Profilowanie nalezy rozumiec jako dowolng forme zautomatyzowanego przetwarzania
danych osobowych, ktdre polega na ich wykorzystaniu w celu przygotowywania i przestania
spersonalizowanych ustug/ofert, dopasowanych do potrzeb Uzytkownika. Oferty
opracowywane sg na podstawie aktywnosci Klienta w ramach ustug swiadczonych przez
Organizatora. Oferty przesytane bedg Klientom wytgcznie w przypadku wyrazenia przez nich
zgody.

6. Prawa osoby, ktorej dane dotycza

6.1. Organizator zapewnia, ze wszystkim osobom, ktérych danych osobowe s3g przetwarzane
przystuguja odpowiednie prawa wynikajace z RODO, tj.:

a) prawo dostepu do danych osobowych, w tym prawo do uzyskania kopii tych danych;

b) prawo do zgdania sprostowania (poprawiania) danych osobowych - w przypadku gdy
dane sg nieprawidtowe lub niekompletne;

¢) prawo do zgdania usuniecia danych osobowych (tzw. ,prawo do bycia

zapomnianym”) - w przypadku gdy , (i) dane nie s3 juz niezbedne do celéw, dla

ktorych byty zebrane, (ii) osoba, ktérej dane dotyczg wniosta sprzeciw wobec

przetwarzania danych osobowych, (iii) osoba, ktérej dane dotyczg, cofneta zgode na

ktorej opiera sie przetwarzanie i nie ma innej podstawy prawnej przetwarzania, (iv)



dane przetwarzane sg niezgodnie z prawem, (v) dane muszg by¢ usuniete w celu

wywigzania sie z obowigzku wynikajgcego z przepisdw prawa;

d) prawo do zgdania ograniczenia przetwarzania danych osobowych - (i) osoba, ktérej

dane dotyczg, kwestionuje prawidtowosé danych osobowych, (ii) przetwarzanie

danych jest niezgodne z prawem, a osoba, ktérej dane dotycza, sprzeciwia sie

usunieciu danych, zadajgc w zamian ich ograniczenia, (iii) administrator nie

potrzebuje juz danych dla swoich celdw, ale osoba, ktérej dane dotyczg, potrzebuje

ich do ustalenia, obrony lub dochodzenia roszczen, (iv) osoba, ktorej dane dotyczg

whiosta sprzeciw wobec przetwarzania danych — do czasu ustalenia, czy prawnie

uzasadnione podstawy po stronie administratora sg nadrzedne wobec podstawy

sprzeciwu;

e) prawo do przenoszenia danych osobowych w przypadku gdy: (i) przetwarzanie

odbywa sie na podstawie umowy zawartej z osobg, ktérej dane dotyczg lub na

podstawie zgody wyrazonej przez takg osobe, oraz (ii) przetwarzanie odbywa sie w

sposdb zautomatyzowany;

f) prawo do sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych, w tym profilowania,

gdy (i) zaistniejg przyczyny zwigzane ze szczegdlng sytuacjg Klienta, oraz (ii)

przetwarzanie danych oparte jest na podstawie niezbednosci do celéw wynikajacych

z prawnie uzasadnionego interesu Samsung.

6.2. Klient uprawniony jest do zgtoszenia zadania realizacji praw, o ktérych mowa w punkcie 6.1.
powyzej, poprzez wypetnienie formularza dostepnego na www.samsung.pl, zgodnie z

dostepna instrukcja.

7. Prawo do cofniecia zgody na przetwarzanie danych osobowych

W zakresie, w jakim Klient udzielit zgody na przetwarzanie danych osobowych, przystuguje mu prawo
do cofniecia zgody na przetwarzanie danych osobowych w dowolnym momencie. Cofniecie zgody nie
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ma wptywu na zgodnos$c¢ z prawem przetwarzania danych, ktérego dokonano na podstawie zgody
przed jej wycofaniem.

8. Prawo whiesienia skargi do organu nadzorczego



W przypadku uznania, iz przetwarzanie przez Organizator danych osobowych Klienta narusza
przepisy RODO, Klientowi przystuguje prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego tj. do
Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

9. Przekazywanie danych osobowych do podmiotéw spoza Europejskiego Obszaru
Gospodarczego (,,E0G”) lub organizacji miedzynarodowych

9.1. W przypadkach uzasadnionych wymogami korporacyjnymi, Organizator moze przekazywac
dane osobowe Uczestnikdow poza Europejski Obszar Gospodarczy (EOG). W takich

przypadkach Organizator gwarantuje, ze podobny poziom ochrony danych w panistwie

trzecim jest zapewniony poprzez wprowadzenie jednego z ponizszych zabezpieczen:

a) przekazanie danych osobowych odbywa sie do panstw, ktére Komisja Europejska

uznata za zapewniajgce odpowiedni poziom ochrony danych osobowych;

b) w przypadku odbiorcéw z siedzibg w Stanach Zjednoczonych Ameryki, mozemy
przekazywac dane osobowe, jezeli odbiorcy zostali objeci programem Privacy Shield,

ktérego celem jest zagwarantowanie stopnia ochrony danych osobowych na takim

samym poziomie, jak w Europie;

c) wykorzystujemy odpowiednie umowy zatwierdzone przez Komisje Europejska lub

opieramy sie na wigzgcych regutach korporacyjnych, ktére gwarantujg

bezpieczenstwo danych.

9.2. W ramach realizacji praw Organizator zapewnia réwniez mozliwos¢ uzyskania kopii
odpowiednich sSrodkéw zabezpieczajgcych dane osobowe w przypadku transferu do Panstw

trzecich.



